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RETE ECONOMICA TERRITORIALE B Da oggi in vetrina al Forum Pa 2000 le migliori realizzazioni

sindaco guida lo sviluppo

’area privilegiata ¢ il sostegno alle attivita produttive

le alla riconversione delle
aree dismesse, passando attra-
verso la qualitd espressa da-
gli sportelli unici per le im-
prese —— 25 saranno presenta-
ti nel corso della mostra con-

H | FINALISTI
—— B
1 progetti che partecipanc a Reset, suddivisi per ente di appartenenza

Nome
progetto

Nome
progetto

Obiettivo Qbiettivo

. COMUNE Pomigliano Centro di con- Servizi informativi n-
" e R EEEEER d'Arco sulenza e orien-  di orientamento vegno dei servizi ai cittadini
Alghero Terra incogni- Promozione del pa- tamento al la- e assistenza ’ . iuder? i
ta trimonio storica cul- voro e alle imprese che chiudera i
turale Siena Le chiavi Servizi in rete battenti venerdi (si yeda la
Arese Serveoop Creazione di coope- dellacitta s laiga banda tabella a lato e alcuni appro-
rative di servizi s0-  Toring The gate Rivitalizzazione fondimenti in pagina).
ciali e ambiental economica e socia- .
per giovani disoccu- le delfarea Il filo rosso che attraversa
pati di Porta Palazzo tutti i progetti & lo sviluppo
Belpasso  Belpasso Regia unica di wite  Trento Piano Pianificazione economico, che vede l'ente
in sviluppo le_politiche per lo strategico del terrtorio locale come agente di promo-
-sviluppo s : . 2
N PROVINCE zione e attuazione.
Caltagirone Pom-Sviluppo Valorizzazione risor-  Ascoli Picenum 2000 Promozione e real i ’ isi
locale se turistiche e am-  Pigeno zazione di progetti Lo scenario. L'analisi al
bigntali per Poccupazione microscopio conferma la natu-
. . M T M 0 p3
Carpi Progetto Tac  Cultura della Total  Milano Accompagnare Recupero e valoriz- ra_del progetti. B_en il 41% ¢&
guality community lo sviluppo  zazione di tre sub- orientato allo sviluppo delle
. aree industriali PPN dutti o e
Catlolica  Esperienza Ripasizionamento Modena Rete degli Rete uritaria "m‘”@ produttive (senza so-
dl\ s;/lluppo strat_(]aglcot i soortelli unici  di qualita stanziali differenze tra Nord.
sirategico e sviluppo turistico ) ' -
i Pistoia Sportelli {nformazione. orien- Centro e Sud): una percentua-
Cremona |l parco Valorizzazione lﬂtfgflaﬂt tam;anto, consulen- le uguale & indirizzata alle re-
dei monasteri e recupero polivalenti za, formazione pro- e e
della cultura locale fessionale e colloca- u di servizio alle persone alh?
F Soin-off percors| formativi mento imprese. 11 33% dei progetti
aznza pin-o ercorsi formativi P A .
programmato  imprenditorial L — molti dei quali, ricordia-
in qusb%fsgmﬂe Emilia Valle Rilancio e mo, coprono contemporanea-
conimprese Romagna  del Reno cazione delle attivi- i i
esistenti, universita s @ economico-pro- mente piu aree di ln’teryt?nto
0 certr di ricerca duttive, riqualifica- — ruota intorno all’utilizzo
i rritori H e articti . ’
Genova  Ponente Riconversione delle él(()igﬁ‘aﬁ[bié%te ore d'e“e risorse firtlSUCth natura-
Sviluppo Spa  aree dismesse Gon ) N i o li e culturali, mentre il 25%
il progressivo riordi-  Marche Piano di inqua- Promozione, riquali- lle inf
no dell'assetto urba- dramento terri- ficaziane e riorganiz- punta sulle infrastrutture.
na toriale-Pit zazione territoriale 1 protagonisti. Il 48% dei
Lecce Sportello informazioni per Piemonte  Rupar (ngﬁi ;E'tgg:ga progetti — in pratica uno su
per le Pmi gli investitori amministrazione due — vede come protagoni-
nel centro starico . . .
Mant sourtel N Piemonte  Itp Attrazione di investi- sta 1l Comune, a dimostrazio-
antova portello gevolazione menti esteri ~ 1 andaci he NG
Mo prenditoria ne che i smdqu hdnno_cgplm
. che fa pubblica ammimstra-
Napeli Mus'eo Xabonzzgz«_)@ Vibo Attrazione di in-  Rafforzamento zione locale deve innanzitut-
aperio delle isoist - yalentia  vestmenti pro-  del tessuto v o o )
artisticig & Giltuidii (o puntare sullo swlupp() S0-

a oggi la rete per lo

duttivi

Comuni, Province, Regioni e

imprenditoriale

s

selezionati

nell’ambito del

sviluppo delle econo-
mie territoriali si met-
te in vetrina con i progetti che

Camere di commercio presen-
teranno al Forum Pa 2000.
E dei circa 300 progetti

programma Reset — che spa-
ziano dalla promozione del
patrimonio artistico e cultura-

cio-economico. Seguono le
Province, le Regioni, le Ca-
mere di Commercio. Spesso,
perd, questi protagonisti —
pur tra mille difficoltd — si
incontrano e dialogano.

Che Fente locale sia il prota-
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gonista di questo tentativo di
rinascita e di rottura degli sche-
mi di una burocrazia locale
cieca e sorda alle istanze dello
sviluppo & dimostrato anche
dalla scelta del partner. Il Co-
mune entra nel 36,5% dei pro-
getti, le Province nel 23%, le
Regiont nel 22%. le ammini-
straziont centrali nel 9.6%. il
terzo settore, le Universita, le
aziende di servizio pubblico si

entrano, invece, rispettivamen-
te nel 18% e nel 16% dei pro-
getti. Se le aziende italiane so-
no presenti nel 12% dei proget-
ti, ancora scarso & I’interesse
delle imprese straniere.

Un cenno anche alla ripar-
tizione geografica dei proget-
ti. Il Nord ne assorbe il 43%,
il Sud il 35%, il Centro il 22
per cento. In testa, nella clas-
sifica regionale, c’¢ la Tosca-

H LE MOTIVAZIONI

Cosa ¢'é dietro i progetti (valori in %)

41

29

17

B IL NUMERO

Progetti presentati per Begione

Piemonte 17
Liguria 21
Lombardia - 25
Trentino Alte Adige 3
Veneto 10
Friuli Venezia Giulia 4
Emilia Romagna 29
Toscana 33
Umbria 3

attestano intorno al 10 per cen-
to. Le associazioni di catego-
ria e le Camere di Commercio

Marche 4
Lazio 17
Abruzzo 5
Molise 9
Campania 18 -
Puglia 15
Basilicata 4
Calabria 18
Sleilia 14
Sardegna 10

na (33 progetti); a seguire

Emilia Romagna, Lombardia

e Liguria. In coda Trentino

Alto Adige e Umbria. Assen-

te la Valle d”Aosta.
Le motivazioni. Altra con-

ferma del (ri)trovato ruolo di
motore socio-economico del-
’ente locale viene dalle moti-
vazioni che si celano dietro i
progetti. Per 1l 41% 1’esigenza
nasce dalla "voce" espressa sul
territorio dalle forze sociali;
nel 29% I'ipotesi ¢ stata incu-
bata all’interno dell’ammini-
strazione (ed €. questo, un
buon segnale); il 17% dei pro-
getti € nato dalle favorevol op-
portuniti di finanziamento (co
{lutatio, nazieadic 0 lUC'diC),

A CURA DI
RoBERTO GALULLO

il "//}l

/I 4

1 sindaco guida lo sviluppo
jota & 1l ivith
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